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电视 媒体 与 新 媒体 融合 的 关键 与 路 径 


摘 要 : 如 今 ， 随 着 信息 化 的 不 断 发 展 ， 我 国 的 传统 电视 媒体 开始 进行 改革 ， 逐 渐 与 新 媒体 开始 融合 ， 影 视界 开始 加 大 了 对 
这 种 新 模式 的 探讨 。 但 是 在 我 国 的 市 场 条 件 下 去 组 建新 的 发 展 模式 ， 实 现 影视 界 的 多 元 发 展 是 一 个 重点 、 难 点 问题 。 在 构建 
电视 媒体 与 新 媒体 融合 的 过 程 中 ， 要 秉承 可 持续 发 展 的 方针 进行 新 旧 媒 体 的 联合 发 展 。 本 文 主要 是 通过 介绍 电视 媒体 在 新 媒 
体 的 冲击 下 所 受到 的 影响 ， 以 及 对 电视 媒体 与 新 媒体 进行 融合 的 模式 、 关 键 与 路 径 进行 阐述 。 
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互联 网 的 发 展 ， 带 动 了 我 国 一 系列 产业 的 发 展 ， 它 为 
我 国 的 经 济 、 企 业 的 发 展 带 来 了 巨大 的 发 展 机 遇 ， 时 刻 影响 
着 人 们 的 日 常生 活 。 企 业 之 间 也 建立 了 专业 的 互联 网 数据 
交流 、 交 换 平 台 ， 也 叫 Business-to-Business， 人 简称 B2B， 
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人 们 的 追捧 ， 但 是 在 电视 媒体 和 新 媒体 融合 的 过 程 中 ， 仍 然 
会 有 新 旧 理 念 的 冲突 。 根 据 实 际 播 出 效果 看 ， 虽 然 央视 作为 
先驱 者 已 经 与 新 媒体 进行 融合 , 但 是 由 于 多 方面 因素 的 影响 ， 
还 未 完全 达到 预想 的 效果 ， 其 中 重要 的 原因 诸如 电视 媒体 仍 


打破 了 企业 原来 的 经 营 方式 。 如 今 互 联网 的 风暴 也 刮 到 了 
电视 媒体 行业 ， 随 着 电视 媒体 与 互联 网 的 逐渐 融合 ， 它 改 
变 了 原 有 的 以 客厅 电视 为 主 的 设计 模式 ， 让 广大 人 民 和 群众 
有 了 更 多 的 选择 。 但 是 电视 媒体 要 充分 与 新 媒体 进行 融合 
的 话 ， 就 必须 认 清 传统 电视 媒体 的 现状 ,运用 互联 网 思维 


然 实行 着 传统 的 层级 管理 机 制 。 但 是 新 媒体 却 不 同 ， 它 是 一 
个 趋向 于 扁平 化 运作 的 行业 ， 虽然 也 有 层级 ,但 层级 较 少 ， 
管理 较为 灵活 。 电 视 媒 体 在 与 其 进行 融合 的 过 程 中 ， 很 容易 
定 不 准 自 己 新 的 位 置 ， 不 能 以 平等 的 态度 对 待 两 者 之 间 的 融 


进行 创新 性 的 结合 。 
1. 电视 媒体 受 新 媒体 影响 的 现状 
1.1 电视 媒体 的 用 户 被 分 散 

随 着 互联 网 覆盖 面 的 不 断 扩 大 ， 新 媒体 的 传播 越 来 越 不 
受 时 间 和 地 域 的 限制 ， 大 大 分 流 了 电视 媒体 的 市 场 份额 。 这 
种 现象 在 青少年 以 及 成 年 人 的 群体 中 表现 得 尤为 突出 。 如 今 
的 电视 观众 大 部 分 都 是 老年 人 ， 年 轻 人 大 多 使 用 手机 新 闻 软 
件 观 看 时 事 新 闻 ， 年 轻 人 的 兴趣 很 容易 被 新 媒体 吸引 。 
1. 2 电视 媒体 广告 不 断 减 少 

除了 电视 媒体 的 观众 群 被 分 散 、 减 少 外 ， 传 统 电 视 媒 体 
主要 的 盘 利 点 广告 ， 也 逐渐 被 新 媒体 分 流 。 随 着 新 媒体 的 发 
展 ， 新 媒体 的 方便 、 新 颖 等 特点 渐渐 被 广大 用 户 认 可 。 与 此 
同时 , 大 量 的 广告 客户 将 广告 的 投放 重点 转移 到 了 新 媒体 上 ， 
包括 视频 网 站 、 各 大 网 址 的 页 面 以 及 各 种 客户 端 等 。 新 媒体 
行业 为 中 国 传 媒 市 场 的 发 展 带 来 了 巨大 动力 。 
1.3 电视 媒体 的 影响 力 不 断 减弱 

过 去 ， 电 视 媒体 与 广播 、 报 纸 一 起 ， 占 据 着 信息 传播 的 
主要 地 位 ， 但 是 随 着 新 媒体 的 不 断 发 展 和 进步 ， 电 视 媒 体 的 
重要 地 位 逐渐 弱化 。 新 媒体 有 着 电视 媒体 不 能 比拟 的 特点 ， 
它 更 注重 信息 的 传播 和 互动 ， 而 且 更 新 速度 很 快 。 
2. 电视 媒体 与 新 媒体 融合 过 程 中 存在 的 问题 
2. 1 电视 媒体 与 新 媒体 融合 过 程 中 观念 、 制 度 的 冲击 

当下 ， 虽 然 新 媒体 的 运营 模式 被 广大 受众 所 接受 ， 受 到 


人 


合 ， 很 容易 忽视 自己 的 优势 或 者 过 度 看 低 新 媒体 ， 不 能 做 好 
融合 工作 。 

2. 2 电视 媒体 与 新 媒体 融合 过 程 中 的 细节 处 理 不 好 

电视 媒体 与 新 媒体 融合 的 过 程 中 , 从 实际 行动 方面 来 看 ， 
融合 的 目标 在 短 时 间 是 不 能 完全 实现 的 ， 在 进行 融合 的 过 程 
中 要 放 开 束缚 , 在 合作 的 过 程 中 要 展现 电视 媒体 的 全 部 优势 ， 
不 能 将 自己 的 关键 方面 隐藏 ， 或 者 是 害怕 展现 自己 的 弱势 ， 
害怕 被 别人 学 习 了 优点 。 长 此 以 往 ， 很 容易 造成 电视 媒体 短 
见 的 现象 。 其 实在 进行 融合 的 过 程 中 , 必须 面 对 一 定 的 风险 ， 
付出 自己 的 全 部 努力 ， 只 有 这 样 才能 达到 融合 提高 电视 收益 
的 目标 。 

3. 电视 媒体 与 新 媒体 融合 的 关键 

3. 1 学 习 和 运用 互联 网 思维 模式 

新 媒体 最 大 的 特点 是 信息 的 及 时 性 、 交 错 性 、 互 动 性 ， 
电视 媒体 若 要 与 新 媒体 融合 ， 增 强 自己 的 优势 ， 不 能 只 是 简 
单 地 进行 数字 的 转变 ， 最 重要 的 是 观念 的 转化 ， 要 深入 学 习 
和 运用 互联 网 思维 模式 ， 实 现 电 视 媒 体 与 新 媒体 的 融合 。 
3. 2 建设 现代 传播 体系 

电视 媒体 与 新 媒体 融合 的 重点 是 “数字 优先 ”， 电 视 媒 
体 奉 想 做 到 这 一 点 ， 就 要 对 传统 的 组 织 结构 进行 改革 ， 积 极 
建设 自己 的 新 媒体 平台 ， 以 新 媒体 的 思维 和 运作 模式 ， 对 电 
视 媒体 的 内 部 进行 资源 整合 ， 打 通信 息 沟 通 渠 道 ， 优 化 信息 
传播 的 流程 ， 创 造 新 的 电视 媒体 运行 机 制 ， 体 现 了 现代 传播 
的 特点 。 
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3.3“ 内 容 为 王 ” 

“内 容 为 王 ” 就 是 提高 传播 信息 的 质量 ， 电 
媒体 融合 的 关键 还 是 要 提供 给 观众 感 兴趣 的 内 容 ， 并 且 这 些 
内 容 要 适合 新 媒体 的 传播 。 这 种 内 容 上 的 融合 
也 是 电视 媒体 生存 发 展 的 关键 。 
4. 电视 媒体 和 新 媒体 融合 的 途径 
4. 1 进行 电视 手机 化 的 转变 

电视 手机 化 主要 通过 手机 软件 ， 将 电视 节目 的 内 容 以 视 
频 的 形式 ， 传 送 到 手机 的 视频 软件 之 中 ,方便 手机 用 户 的 观 
看 。 原 因 之 一 是 智能 手机 的 普及 率 越 来 越 高 ， 随 着 智能 手机 
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媒体 的 节目 收视 率 得 到 保障 。 与 此 同时 ， 微 博 则 借助 电视 媒 
体 这 一 老牌 客户 加 强 自身 的 品牌 效应 ， 提 高 点 击 率 ， 做 到 互 
惠 互利 。 微 信 从 成 立 至 今 ， 已 经 成 了 使 用 人 数 最 多 、 最 普遍 
的 交流 软件 。 微 信和 软件 的 朋友 圈 、 微 信 群 ， 能 够 使 得 人 们 得 
到 更 具体 的 、 更 具有 针对 性 的 信息 。 现 在 ， 很 多 的 电视 媒体 
开始 与 微 信 合 作 设立 微 信 公众 平台 ， 比 如 中 国 的 12315 防伪 
节目 ， 能 通过 平台 与 观众 进行 互动 ， 及 时 传播 防伪 知识 ， 对 
节目 内 容 进行 展现 ,促进 了 电视 媒体 的 多 方面 发 展 。 通 过 平 
台 与 观众 互动 ， 提 前 对 节目 进行 预告 、 收 集 新 闻 线 索 等 。 电 
视 媒 体 因为 明星 主持 人 而 拥有 固定 的 粉丝 群 ， 因 此 ， 电 视 媒 


的 不 断 推陈出新 ， 手 机 的 使 用 越 来 越 便利 ， 人 们 可 以 使 用 手 
机 进行 网 上 购物 、 交 流 等 ， 在 闲暇 的 时 间 ， 手 机 用 户 可 以 利 
j 手 机 视频 软件 观看 以 前 错过 的 精彩 电视 节目 ， 这 样 方便 了 
观众 。 人 们 在 观看 的 同时 还 能 在 视频 软件 上 ， 通 过 评论 区 或 
者 弹 屏 表 达 对 电视 内 容 的 观点 ， 进 行 信息 交流 ， 这 是 一 种 新 
型 的 电视 媒体 与 新 媒体 融合 的 方式 。 

4. 2 进行 电视 网 络 化 


体 可 以 让 主持 人 在 微 信 平台 与 观众 互动 , 同时 也 能 锁定 观众 ， 
提高 收视 率 。 电 视 媒 体 更 需要 借助 微 信 这 个 平台 ,结合 自己 
已 有 的 品牌 优势 ， 为 受众 提供 有 价值 、 有 深度 的 节目 。 电 视 
媒体 通过 微 信 预 告 节 目 信息 ， 为 节目 播 出 做 足 了 宣传 广告 ， 
为 收视 预 热 ， 也 能 有 效 提升 自己 的 品牌 影响 力 。 
4. 5 促进 电视 客厅 的 娱乐 化 

我 国 的 人 民 群 众 已 经 进入 了 多 屏 时 代 ， 人 们 通过 手机 、 


电视 网 络 化 是 将 多 媒体 技术 结合 在 电视 节目 中 ， 成 为 
种 新 的 运营 形态 。 它 可 以 在 网 站 上 通过 设立 电视 台 的 网 页 ， 
或 者 电脑 软件 , 促进 电视 媒体 的 传播 与 发 展 。 网 络 的 及 时 性 ， 
能 够 很 快 地 将 电视 节目 进行 网 页 转载 甚至 是 现场 直播 ， 人 们 
可 以 合理 地 利用 自己 的 时 间 进 行 电视 节目 的 观看 。 

当前 我 国 首先 建设 的 网 络 电视 是 央视 网 ， 然 后 渐渐 地 地 
方 台 也 开始 进行 网 络 电视 的 构建 ， 大 大 推进 了 电视 网 络 的 进 
程 。 但 是 在 融合 的 过 程 中 ， 还 存在 一 定 缺陷 ， 比 如 互动 效果 
差 等 缺点 。 如 果 要 改变 这 一 现状 ， 就 要 加 强 电视 网 络 化 信息 
的 不 断 丰 富 、 双 向 传输 快捷 、 专 业 高 度 等 方面 。 与 此 同时 ， 
网 络 电视 要 注重 提高 电视 的 节目 质量 , 不 要 太 过 宛 长 、 乏 味 。 
在 进行 网 络 电视 的 构建 时 ， 保 证 它 的 安全 性 能 ， 注 重 保护 观 
众 的 隐私 。 在 电视 网 络 专业 化 的 过 程 中 ， 要 使 观众 与 网 络 电 
视 的 双向 交流 更 加 通畅 ， 提 高 用 户 使 用 感受 ， 促 进 电视 网 络 
化 的 快速 发 展 。 
4. 3 实现 电视 台 与 视频 网 站 联手 发 展 的 模式 

随 着 新 媒体 的 不 断 发 展 ， 电 视 媒 体 开 始 与 各 种 视频 网 站 
进行 联手 发 展 ， 寻 求 经 济 利益 的 最 大 化 ， 融 合 双 方 的 优势 来 
实现 电视 媒体 与 新 媒体 的 融合 。 这 方面 现在 做 得 有 比较 好 的 ， 
例如 湖南 卫视 与 芒果 视频 网 站 的 融合 发 展 ， 它 们 在 不 同 平台 
进行 湖南 电视 台 的 节目 播放 。 像 《快乐 大 本 营 》《 我 是 歌手 》 
节目 ， 通 过 芒果 视频 网 站 的 播放 ， 使 得 电视 节目 的 收视 率 也 
在 不 断 增 加 。 这 种 合作 途径 不 是 简单 的 电视 媒体 的 延伸 ， 解 
除了 以 往 过 度 依赖 传统 媒体 的 局 限 ， 突 出 表现 了 新 媒体 与 电 
视 媒 体 各 自 的 特点 ， 为 电视 媒体 与 新 媒体 的 融合 提供 了 新 的 
发 展 方向 。 
4.4 电视 媒体 与 微 博 和 微 信 的 融合 

随 着 信息 技术 的 不 断 开拓 、 创 新 ， 人 们 的 交流 越 来 越 趋 
向 于 手机 交流 软件 ， 微 信和 微 博 被 称 为 交流 的 重要 载体 ， 它 
们 都 拥有 巨大 的 使 用 群体 ， 具 有 强烈 的 传播 效应 。 电 视 媒 体 
的 宣传 必须 要 借助 微 博 的 强大 传播 力 ， 所 以 要 加 强 电视 媒体 
与 微 博 的 融合 ， 通 过 微 博 增 强 与 观众 之 间 的 交流 ， 使 得 电视 


有 视 机 、 电 脑 等 时 刻 关注 着 软件 、 网 址 中 的 信息 。 人 们 购买 
智能 电视 已 经 形成 了 一 种 潮流 ,促进 了 电视 客厅 娱乐 的 转换 ， 
受众 能 够 随时 选择 自己 喜爱 的 电视 节目 ， 没 有 时 间 的 限制 ， 
人 们 更 加 随心 所 欲 。 为 了 满足 受众 的 需要 ， 电 视 媒 体 也 要 不 
断 地 开 折 、 创 新 ， 适 应 多 屏 化 的 发 展 ， 使 自己 时 刻 追 随时 代 
发 展 的 脚步 ， 用 更 好 的 方法 提升 自己 。 

电视 媒体 与 新 媒体 进行 融合 ， 是 时 代 发 展 的 大 势 所 趋 ， 
新 媒体 对 电视 媒体 的 发 展 具 有 促进 作用 ， 同 时 还 能 使 得 新 媒 
体 获 得 更 加 优秀 的 内 容 ， 从 而 吸引 更 多 的 受众 。 电 视 媒体 与 
新 媒体 的 融合 ， 对 电视 行业 的 发 展 具有 重要 的 作用 ， 它 大 大 
加 快 了 电视 行业 数字 化 的 进程 ， 促 进 了 优秀 电视 内 容 资源 的 
传播 ， 对 电视 媒体 的 发 展 具 有 重要 的 影响 。 与 此 同时 ， 优 秀 
的 数字 电视 媒体 ， 为 受众 提供 了 更 加 贴心 的 服务 ,促进 了 
视 媒 体 的 发 展 ， 顺 应 了 时 代 发 展 的 方向 。 咽 
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